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EN RAYON

ALIMENTS POUR CHATS

Aujourd’hui, 20 % des francais possédent un chat.

Chez les fabricants d’aliments, une diversification s’opere

pour répondre a une demande croissante, autant sur

la formulation du produit que sur ’'emballage.

DOYPACK
Conditionnés par lots de quatre
dans un emballage en plastique,
ces sachets souples
sont un complexe
d’aluminium type
« doypack ». Doté
«d’encoches »
le sachet s’ouvre
tres  facilement,
mais pour une
consommation
immédiate puisque
non refermable.

DOME

Propre a la marque, le déme est
une présentation haut de gamme
dans le segment humide chat; sa
forme coquée et son impression
irisée confirment le positionne-
ment. Mis en rayon verticalement
sur un «rail » de présentation
en carton, l'effet de masse est
garanti.

ZIP

Sur le marché sec, on remarque de plus en plus de
sachets plastiques de différentes tailles. On a ici un
complexe garantissant une imperméabilité et un
stockage des aliments. Avec une ouverture a décou-
per, le sachet est refermable avec un zip intégré.
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CONSERVE

Une boite de conserve traditionnelle, mais néanmoins munie d’une
ouverture par opercule, dont les bénéfices figurent sur la carton-
nette de regroupement: « préserve l'intensité du godt et garantit
la meilleure qualité ». Autre atout de la conserve, le stockage en
rayon par empilage.

CARTON

Une boite en carton
collé avec une
ouverture facile et
refermable, servant
de «bec verseur ».
Les codes couleurs
de la marque, jaune
et rouge, sont repris
sur l'ensemble du
pack, jusgu’au chat a
la robe rousse tigrée
qui y est mis en scéne.

BARQUETTE
La portion individuelle
se développe éga-
lement chez les
marques de
distributeur
et les pre-
miers  prix.
Peu colteuse
a la fabrication,
la barquette en alu-
minium  standard, fermée

par opercule, a été adoptée. Ici, une
étiquette et contre-étiquette adhési-
ves viennent personnaliser le produit.
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Chaque mois, I'INDP analyse les packagings d’un rayon de la grande distribution en fonction des attentes du consommateur en @

matiére de coiit, de fonctionnalité, de différenciation et d’éco-design. L'Institut national du design packaging fédeére les designers, sl Jing
les responsables marketing ou packaging, les distributeurs et les fabricants d’emballages. www.indp.net dupestgh ™t
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